
Neueste Entwicklungen in der
KI-Text-Assistenz



Die Kriterien für die Sichtbarkeit im Netz 
ändern sich.



KI-Tools werden für das Finden
von Marken immer wichtiger.

Bereits heute suchen Menschen
genauso oft in ChatGPT wie in Google.

KI-Suche wird bis 2028 den
organischen Suchverkehr überholen.



SEO ist nicht tot, aber...



muss um GEO-Aspekte erweitert werden.



SEO-Vorgehen nicht 1:1 auf GEO
übertragbar



Nr. 1 in Google-Ranking 
=

Nr. 1 in KI-Tools
/



Viele KI-Referenzen erscheinen
nicht unter den Top 20 auf Google.



Nur 12 % der von ChatGPT,
Gemini und Copilot zitierten
URLs erscheinen auch in den

Google-Top-10.*

*Perplexity weist mit 28,6 % die höchste Übereinstimmung auf.

*Quelle: ahrefs.com



Für die GEO-Optimierung der
Texte entscheidend:



Inhaltliche Aktualität & Relevanz
KI-freundliche Struktur & Ordnung



SEO & GEO-optimierte KI-Text-
Assistenz



Inhaltliche Aktualität & Relevanz



Keep Content fresh.



“Why does freshness matter so
much? Because RAG (retrieval-
augmented generation) usually
kicks in when a query requires

fresh information.”*

***Quelle: ahrefs.com



Das ist vor allem dann der Fall,
wenn eine Anfrage neue

Informationen benötigt. Dann
sucht KI nach dem neuesten

Content.



“Relevance is key. The more
relevant mentions are to your

brand, the more likely people will
be to continue to mention, search,

and cite it.”

***Quelle: ahrefs.com



Storypact ist ein Wiener Startup,
das einen KI-Text-Assistenten

entwickelt hat, der SEO & GEO-
Anforderungen berücksichtigt.



Die Server sind in Wien
stationiert.



Es verwendet eine Kombination
mehrerer LLMs (OpenAI, Lama,

Versatile, Perplexity...).



Dadurch performt Storypact
schneller als ChatGPT und hat

Cloud-Dienste mit weniger Latenz. 



Text-Optimierung durch
Integration aktueller & relevanter

Entitäten (Organisationen,
Personen, Orte)







Generate high-quality brand mentions:

Google AI Overviews nennen im Schnitt
über sechs Marken pro Anfrage,
ChatGPT kommt auf 2,37 Marken.*

***Quelle: BrightEdge

































KI-freundliche Struktur: 
 

Klar strukturierte Inhalte
Logischer Verlauf 
Frage/Antworten
Kurze Sätze (erleichtert das Crawlen)
Auflistung
Lese-Fluss (focus on natural flow)

















Kurz-Zusammenfassungen



Chrome only ever considers the first 30 passages
of a page for embeddings. 
That means you need to make sure your most
important content appears early. 
Don’t waste valuable passage slots on boilerplate,
fluff, or weak intros. 

***Quelle: Ahrefs.com













Wer mit GEO erfolgreich sein will, 
muss nach der Textoptimierung

Inhalte rasch verbreiten.











Wer heute optimiert, bleibt morgen
sichtbar.



11 %
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