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Agentur Communication matters und war aktiv im PR-Verband Austria. Kollmann betont die Bedeutung von

Glaubwirdigkeit und gesellschaftspolitischem Engagement in der PR. Sein Credo ist, dass Ethik und Qualitat keine SEITENDOMINANZ

Hindernisse, sondern die Grundlage fur langfristigen Erfolg sind. Er vermittelt Studierenden an Universitaten die 0,96
Wichtigkeit von Integritat Gber schnellen Erfolg.

Print - Kommunikation/Marketing - Fachmedien/Magazine (Uberreg.) - Osterreich - erscheint 6x/Jahr - Seitenpreis: 4 640 € - 3/4 Seite - Clip- FLACHE (CM?)
Nr.: 16915228 - Auftrag-Nr.: 1222 564
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Ein Vorurte » Stattdessen wird hervorgehoben, da
KFProjekte zu InVe 4][5]. Kritische Erwahnungen betreffen je
wirtschaftliche Herausrtorde slonsantrittsalter, Teilzeitfragen und prognostizier
Ruckgang[6][7].

REICHWEITE

Die Medien mit der hdchsten Reichweite zur Kinstlichen Intelligenz und deren Auswirkungen sind klar defiaient
mit 8,4 Millionen Lesern das reichweitenstarkste Medium, gefolgtden$tandard.atund krone.at. Dies zeigt, dass di
OnlinePlattformen eine entscheidende Rolle in der Verbreitung dieser Themen spielen und dass Kl langst kein
Nischenthema mehr ist, sondern zentraler Bestandteil des 6ffentlichen Diskurses Uber die Arbeit und Wirtschaft
Osterreich[8][9].

Diese Analyse hebt die positive Wahrnehnmung der Themen rund um Kl hervor und zeigt gleichzeitig die Herausforderungen,
die die Berichterstattung tber die Wirtschaft mit sich bringt.
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Sentiment Analyse

CN-JOIONE 6.6 6 6 gl

Wie steht es um die Leistungsbereitschaft kommender Generationen?

.Bereit zu leisten — wenn es sich lohnt“: Was Studierende vom Arbeitsmarkt erwarten | PRVA @

Von OBSERVER - Eine Umfrage von OBSERVER Brand Intelligence zeigt, dass junge Menschen bereit sind, sich beruflich
zu engagieren, wenn Gehalt, Werte und Arbeitsklima stimmen. 70 % der Befragten mochten finf Tage pro Woche p > O B SERVER €<

arbeiten, wobei 64 % eine ausgewogene Work-Life-Balance als wichtig erachten. Erfolg wird vor allem durch Freude an B d Int ".
der Arbeit definiert, gefolgt von Gehalt und Weiterbildung. 71 % legen groBBen Wert auf die Unternehmenswerte bei ran nielligence
der Jobwahl.

Web - Osterreich - Clip-Nr.: 92906439 - Auftrag-Nr.: 1222 www.observer.info

0

TOP-LEADER.AT VOM 26.09.2025

<

Von Storypact - Der Text informiert Uber die neuesten Entwicklungen im Bereich der Kl-gesteuerten Kommunikation
und die Mdglichkeiten, wie der Storypact Al Editor die Suchmaschinen- und Generative Engine-Optimierung verbessern
kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand Intelligence wird die neuesten Updates prasentieren. Die Veranstaltung
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf und online statt.

e
LINKEDIN VOM 26.09.2025 0 9 @ ® * * * D
Storypact @ www.linkedin.com
OBSERVER und CommClubs Bayern laden zum 2. PR Tech Day
. 1

SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-Nr.: 92912757 - Auftrag-Nr.: 1222

A
LINKEDIN VOM 26.09.2025 @ © e ® D

Florian Grabner-Zebedin @ www.linkedin.com

B

Von Florian Grabner-Zebedin - Auf der BASTA! Konferenz in Mainz wurde die transformative Rolle von Kinstlicher
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findet am 29. September 2025 in Dusseldorf und online statt.

e
LINKEDIN VOM 26.09.2025 0 9 @ ® * * * D
Storypact @ www.linkedin.com
OBSERVER und CommClubs Bayern laden zum 2. PR Tech Day
. 1

SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-Nr.: 92912757 - Auftrag-Nr.: 1222

A
LINKEDIN VOM 26.09.2025 @ © e D

Florian Grabner-Zebedin @ www.linkedin.com
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Von Florian Grabner-Zebedin - Auf der BASTA! Konferenz in Mainz wurde die transformative Rolle von Kinstlicher
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