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Agentur Communication matters und war aktiv im PR-Verband Austria. Kollmann betont die Bedeutung von

Glaubwirdigkeit und gesellschaftspolitischem Engagement in der PR. Sein Credo ist, dass Ethik und Qualitat keine SEITENDOMINANZ

Hindernisse, sondern die Grundlage fur langfristigen Erfolg sind. Er vermittelt Studierenden an Universitaten die 0,96
Wichtigkeit von Integritat Gber schnellen Erfolg.
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- Klinst

Ein Vorurtell] dessen wird hervorgehoben, dass zahlrei
KI-Projekte zu Invest . Kritische Erwahnungen betreffen jedoch
wirtschaftliche Herausforde ySantrittsalter, Teilzeitfragen und prognostizierten
Rickgang[6][7].

REICHWEITE

Die Medien mit der hochsten Reichweite zur Kiinstlichen Intelligenz und deren Auswirkungen sind klar definiert. orf.at w.
mit 8,4 Millionen Lesern das reichweitenstarkste Medium, gefolgt von derStandard.at und krone.at. Dies zeigt, dass die
Online-Plattformen eine entscheidende Rolle in der Verbreitung dieser Themen spielen und dass Kl langst kein
Nischenthema mehr ist, sondern zentraler Bestandteil des 6ffentlichen Diskurses tGber die Arbeit und Wirtschaft in
Osterreich[8][9].

Diese Analyse hebt die positive Wahrnehmung der Themen rund um Kl hervor und zeigt gleichzeitig die Herausforderungen,
die die Berichterstattung tUber die Wirtschaft mit sich bringt.

»OBSERVER«

Brand Intelligence

www.observer.info




Kl Analyse
Sentiment-Analyse
Topic-Analyse
Entity Extraction
Themen-Clustering

Tagging
Speech to Text

»OBSERVER«

Brand Intelligence

www.observer.info

R




Sentiment Analyse

CN-JOIONE 6.6 6 6 gl

Wie steht es um die Leistungsbereitschaft kommender Generationen?

.Bereit zu leisten — wenn es sich lohnt“: Was Studierende vom Arbeitsmarkt erwarten | PRVA @

Von OBSERVER - Eine Umfrage von OBSERVER Brand Intelligence zeigt, dass junge Menschen bereit sind, sich beruflich
zu engagieren, wenn Gehalt, Werte und Arbeitsklima stimmen. 70 % der Befragten mochten finf Tage pro Woche p > O B SERVER €<

arbeiten, wobei 64 % eine ausgewogene Work-Life-Balance als wichtig erachten. Erfolg wird vor allem durch Freude an B d Int ".
der Arbeit definiert, gefolgt von Gehalt und Weiterbildung. 71 % legen groBBen Wert auf die Unternehmenswerte bei ran nielligence
der Jobwahl.

Web - Osterreich - Clip-Nr.: 92906439 - Auftrag-Nr.: 1222 www.observer.info

0

TOP-LEADER.AT VOM 26.09.2025

<

Von Storypact - Der Text informiert Uber die neuesten Entwicklungen im Bereich der Kl-gesteuerten Kommunikation
und die Mdglichkeiten, wie der Storypact Al Editor die Suchmaschinen- und Generative Engine-Optimierung verbessern
kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand Intelligence wird die neuesten Updates prasentieren. Die Veranstaltung
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf und online statt.

e
LINKEDIN VOM 26.09.2025 0 9 @ ® * * * D
Storypact @ www.linkedin.com
OBSERVER und CommClubs Bayern laden zum 2. PR Tech Day
. 1

SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-Nr.: 92912757 - Auftrag-Nr.: 1222

A
LINKEDIN VOM 26.09.2025 @ © e ® D

Florian Grabner-Zebedin @ www.linkedin.com

B

Von Florian Grabner-Zebedin - Auf der BASTA! Konferenz in Mainz wurde die transformative Rolle von Kinstlicher



Sentiment Analyse

CN-JOIONE 6.6 6 6 gl

Wie steht es um die Leistungsbereitschaft kommender Generationen?

.Bereit zu leisten — wenn es sich lohnt“: Was Studierende vom Arbeitsmarkt erwarten | PRVA @

Von OBSERVER - Eine Umfrage von OBSERVER Brand Intelligence zeigt, dass junge Menschen bereit sind, sich beruflich
zu engagieren, wenn Gehalt, Werte und Arbeitsklima stimmen. 70 % der Befragten mochten finf Tage pro Woche p > O B SERVER €<

arbeiten, wobei 64 % eine ausgewogene Work-Life-Balance als wichtig erachten. Erfolg wird vor allem durch Freude an B d Int ".
der Arbeit definiert, gefolgt von Gehalt und Weiterbildung. 71 % legen groBBen Wert auf die Unternehmenswerte bei ran nielligence
der Jobwahl.

Web - Osterreich - Clip-Nr.: 92906439 - Auftrag-Nr.: 1222 www.observer.info

0

TOP-LEADER.AT VOM 26.09.2025

<

Von Storypact - Der Text informiert Uber die neuesten Entwicklungen im Bereich der Kl-gesteuerten Kommunikation
und die Mdglichkeiten, wie der Storypact Al Editor die Suchmaschinen- und Generative Engine-Optimierung verbessern
kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand Intelligence wird die neuesten Updates prasentieren. Die Veranstaltung
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf und online statt.

e
LINKEDIN VOM 26.09.2025 0 9 @ ® * * * D
Storypact @ www.linkedin.com
OBSERVER und CommClubs Bayern laden zum 2. PR Tech Day
. 1

SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-Nr.: 92912757 - Auftrag-Nr.: 1222

A
LINKEDIN VOM 26.09.2025 @ © e ® D

Florian Grabner-Zebedin @ www.linkedin.com

B

Von Florian Grabner-Zebedin - Auf der BASTA! Konferenz in Mainz wurde die transformative Rolle von Kinstlicher



Sentiment Analyse

TOP-LEADER.AT VOM 26.09.2025 d @ ® * * * * * Dﬂ

Wie steht es um die Leistungsbereitschaft kommender Generationen?

.Bereit zu leisten — wenn es sich lohnt“: Was Studierende vom Arbeitsmarkt erwarten | PRVA @

Von OBSERVER - Eine Umfrage von OBSERVER Brand Intelligence zeigt, dass junge Menschen bereit sind, sich beruflich
zu engagieren, wenn Gehalt, Werte und Arbeitsklima stimmen. 70 % der Befragten mochten finf Tage pro Woche p > O B SERVER €<

arbeiten, wobei 64 % eine ausgewogene Work-Life-Balance als wichtig erachten. Erfolg wird vor allem durch Freude an B d Int ".
der Arbeit definiert, gefolgt von Gehalt und Weiterbildung. 71 % legen groBBen Wert auf die Unternehmenswerte bei ran nielligence
der Jobwahl.

Web - Osterreich - Clip-Nr.: 92906439 - Auftrag-Nr.: 1222 www.observer.info

0

<

Von Storypact - Der Text informiert Uber die neuesten Entwicklungen im Bereich der Kl-gesteuerten Kommunikation
und die Mdglichkeiten, wie der Storypact Al Editor die Suchmaschinen- und Generative Engine-Optimierung verbessern
kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand Intelligence wird die neuesten Updates prasentieren. Die Veranstaltung
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf und online statt.

e
LINKEDIN VOM 26.09.2025 0 9 @ ® * * * D
Storypact @ www.linkedin.com
OBSERVER und CommClubs Bayern laden zum 2. PR Tech Day
. 1

SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-Nr.: 92912757 - Auftrag-Nr.: 1222

A
LINKEDIN VOM 26.09.2025 @ © e ® D

Florian Grabner-Zebedin @ www.linkedin.com

B

Von Florian Grabner-Zebedin - Auf der BASTA! Konferenz in Mainz wurde die transformative Rolle von Kinstlicher



Sentiment Analyse

0000 ¥ARKRK I

Wie steht es um die Leistungsbereitschaft kommender Generationen?

.Bereit zu leisten — wenn es sich lohnt“: Was Studierende vom Arbeitsmarkt erwarten | PRVA @

Von OBSERVER - Eine Umfrage von OBSERVER Brand Intelligence zeigt, dass junge Menschen bereit sind, sich beruflich
zu engagieren, wenn Gehalt, Werte und Arbeitsklima stimmen. 70 % der Befragten mochten finf Tage pro Woche p > O B SERVER €<

arbeiten, wobei 64 % eine ausgewogene Work-Life-Balance als wichtig erachten. Erfolg wird vor allem durch Freude an B d Int ".
der Arbeit definiert, gefolgt von Gehalt und Weiterbildung. 71 % legen groBBen Wert auf die Unternehmenswerte bei ran nielligence
der Jobwahl.

Web - Osterreich - Clip-Nr.: 92906439 - Auftrag-Nr.: 1222 www.observer.info

0

TOP-LEADER.AT VOM 26.09.2025

<

Von Storypact - Der Text informiert Uber die neuesten Entwicklungen im Bereich der Kl-gesteuerten Kommunikation
und die Mdglichkeiten, wie der Storypact Al Editor die Suchmaschinen- und Generative Engine-Optimierung verbessern
kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand Intelligence wird die neuesten Updates prasentieren. Die Veranstaltung
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf und online statt.

e
LINKEDIN VOM 26.09.2025 0 9 @ ® * * * D
Storypact @ www.linkedin.com
OBSERVER und CommClubs Bayern laden zum 2. PR Tech Day
. 1

SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-Nr.: 92912757 - Auftrag-Nr.: 1222

A
LINKEDIN VOM 26.09.2025 @ © e ® D

Florian Grabner-Zebedin @ www.linkedin.com

B

Von Florian Grabner-Zebedin - Auf der BASTA! Konferenz in Mainz wurde die transformative Rolle von Kinstlicher



Sentiment Analyse

CN-JOIONE 6.6 6 6 gl

Wie steht es um die Leistungsbereitschaft kommender Generationen?

.Bereit zu leisten — wenn es sich lohnt“: Was Studierende vom Arbeitsmarkt erwarten | PRVA @

Von OBSERVER - Eine Umfrage von OBSERVER Brand Intelligence zeigt, dass junge Menschen bereit sind, sich beruflich
zu engagieren, wenn Gehalt, Werte und Arbeitsklima stimmen. 70 % der Befragten mochten finf Tage pro Woche p > O B SERVER €<

arbeiten, wobei 64 % eine ausgewogene Work-Life-Balance als wichtig erachten. Erfolg wird vor allem durch Freude an B d Int ".
der Arbeit definiert, gefolgt von Gehalt und Weiterbildung. 71 % legen groBBen Wert auf die Unternehmenswerte bei ran nielligence
der Jobwahl.

Web - Osterreich - Clip-Nr.: 92906439 - Auftrag-Nr.: 1222 www.observer.info

0

TOP-LEADER.AT VOM 26.09.2025

<

Von Storypact - Der Text informiert Uber die neuesten Entwicklungen im Bereich der Kl-gesteuerten Kommunikation
und die Mdglichkeiten, wie der Storypact Al Editor die Suchmaschinen- und Generative Engine-Optimierung verbessern
kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand Intelligence wird die neuesten Updates prasentieren. Die Veranstaltung
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf und online statt.

e
LINKEDIN VOM 26.09.2025 0 9 @ ® * * * D
Storypact @ www.linkedin.com
OBSERVER und CommClubs Bayern laden zum 2. PR Tech Day
. 1
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LINKEDIN VOM 26.09.2025 @ © e D

Florian Grabner-Zebedin @ www.linkedin.com
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Von Florian Grabner-Zebedin - Auf der BASTA! Konferenz in Mainz wurde die transformative Rolle von Kinstlicher



Topic Analyse

und die c'jglichkeiten, wie der Storypact Al Ed
© Firmen (99)

kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand In
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf u

@ Personen (75) SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-

© Suchbegriffe Codiert (5)

& Firmen (257) »OBSERVER«

() Observer Brand Intelligence

[] ohne Zuord.
[] PRVA

®© Personen (357) .
[ Marktforsch www.observer.info

© Suchbegriffe Codiert (11)
[] Medienbeobachter

© Themen (1) % © Themen (3) Vv
[] »OBSERVER« 51 E] »OBSERVER« 67 o
[:] Mitbewerb 19 pscmesatr——— |
"1

(] Verbande 14

0




Topic Analyse

und die c'jglichkeiten, wie der Storypact Al Ed
© Firmen (99) kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand In
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf u

©p en (75) SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-

N> Suchbegriffe Codiert (5)
® Firmen (251) »OBSERVER«

Brand Intelligence
[] ohne Zuord.

[] PRVA
[] Marktforscher
[] Medienbeobachter

© Themen (1) % © Themen (3) Vv
[] »OBSERVER« 51 E] »OBSERVER« 67 o
[:] Mitbewerb 19 pscmesatr——— |
"1

© Personen (357) .
www.observer.info

0

© Suchbegriffe Codiert (11)

(] Verbande 14




Topic Analyse

und die c'jglichkeiten, wie der Storypact Al Ed
© Firmen (99) > kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand In
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf u

©p &n (75)

> SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-

N> Suchbegriffe Codiert (5)

© Firmen (251) >

[] ohne Zuord. 17

® Personen (357) >
[] PRVA 11
Marktf h
) Markdforscher 1 ©s griffe Codiert (11) >
[] Medienbeobachter 1

© Themen (3)

© Themen (1) N4

[J »OBSERVER« 51 67 o
| >
(] Mitbewerb 19 S —d
() Verbande 14

»OBSERVER«

Brand Intelligence

www.observer.info

R




und die Moglichkeiten, wie der Storypact Al Ed
kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand In
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf u

© Firmen (99)

@ Personen (75) SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-

© Suchbegriffe Codiert (5)

& Firmen (257) »OBSERVER«

() Observer Brand Intelligence

[] ohne Zuord.
[] PRVA

®© Personen (357) .
[ Marktforsch www.observer.info

© Suchbegriffe Codiert (11)
[] Medienbeobachter

© Themen (1) % © Themen (3) Vv
[] »OBSERVER« 51 E] »OBSERVER« 67 o
[:] Mitbewerb 19 pscmesatr——— |
"1

(] Verbande 14

0




Entity Extraction

und die c'jglichkeiten, wie der Storypact Al Ed
kann. Stephan Ifkovits von OBSERVER Brand In
findet am 29. September 2025 in Dusseldorf u

SocialMedia - Nachrichten/Chronik - Osterreich - Clip-

oo © Firmen (251)
server

[] ohne Zuord.

[ ] PRVA

[] Marktforscher

[] Medienbeobachter

© Personen (357)

© Suchbegriffe Codiert (11)

© Themen (1) % © Themen (3) Vv

[ ] »OBSERVER« 51 [] »OBSERVER« 67 -
(] Mitbewerb 19 e — —— |
[] Verbande 14

»OBSERVER«

Brand Intelligence

www.observer.info

R




Entity Extraction

© Firmen (251)

(] Observer Brand Intelligence 24
(] Microsoft 10

»OBSERVER«
8 P:VAZ d ’ Brand Intelligence
onne Luord. 7
(] BB 7 www.observer.info
(] OBSERVER 7
[ ] Bundesheer 6
(] Feuerwehr

] ORF

R




© Firmen (251)

(] Observer Brand Intelligence 24
(] Microsoft 10
(] PRVA 9
[ ] ohne Zuord. 7

»OBSERVER«

Brand Intelligence

] 08B 7 www.observer.info
] OBSERVER , © Personen (357) N
(] Bundesheer e ohne Zuord. 30 n
(] Feuerwehr 6 Florian Laszlo 17 E E
[J ORF 6 Stephan Ifkovits 10
Ingrid Gogl 6 u 1 o o
Michael Bauer 5
Peter N. Thier 5
Richard Berger 5
Sepp Hochreiter 5

Attila Julian Rosenbaum 4




Kl Personas

»OBSERVER«

Brand Intelligence

www.observer.info

R




Kl Personas
Marktforschung ganz anders

»OBSERVER«

Brand Intelligence

www.observer.info

R




Kl Personas
Marktforschung ganz anders

»OBSERVER«

Brand Intelligence

auch reprasentativ

www.observer.info

R




Kl Personas
Marktforschung ganz anders

»OBSERVER«

Brand Intelligence

auch reprasentativ, aber zielgruppengenau

www.observer.info

R




Kl Personas
Marktforschung ganz anders

»OBSERVER«

Brand Intelligence

“ehrliche” Stakeholder

www.observer.info

R




Kl Personas
Marktforschung ganz anders

: »OBSERVER«
“ehrliche” Stakeholder Brand Intelligence
{4 O 7)
andere “Vorurteile www.observer.info

R




Kl Personas
Marktforschung ganz anders

»OBSERVER«

Brand Intelligence

geringe Kosten und schneller Durchlauf

www.observer.info

R




Kl Personas
Marktforschung ganz anders

»OBSERVER«

Brand Intelligence

geringe Kosten und schneller Durchlauf

www.observer.info

dynamische Frage/Antwort-Abfolgen

fur mehr Details E ) E
N 1 N r




Kl Personas
Marktforschung ganz anders

. e g . . »OBSERVER«
aber die richtigere Losung fur sehr viele Brand Intelligence

Fragestellungen im Kommunikationsalltag Www.observer.info

R




Kl Briefing

»OBSERVER«

Brand Intelligence

www.observer.info

R




Kl Briefing
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lhr »OBSERVER« Briefing vom 29.09.2025

»OBSERVER« MIO <mio@observer.at>
An @ Florian Laszlo »OBSERVER«

lhr » OBSERVER« Briefing vom 29.09.2025
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Kickl bleibt FPO-Chef

Der Standard (945cm?) , Salzburger Nachrichten (440cm?) , VN Vorarlberger Nachrichten (187cm?) , Der Standard (108cm?)

Herbert Kickl wurde beim 35. ordentlichen Parteitag der FPO mit 96,94 Prozent zum Parteichef gewahlt. Die Veranstal-
tung war gepragt von religidser Symbolik und einer Charmeoffensive gegentber internen Kritikern. Kickl betonte die
Notwendigkeit eines Systemwechsels und stellte die OVP als Hauptfeind der FPO dar. Zudem wurde die internationale
Vernetzung der FPO hervorgehoben, wahrend die Partei weiterhin gegen den politischen Islam und fiir christliche
Werte eintritt.




Aussenpolitik (2) zur Ubersich

Atom-Sanktionen gegen Iran

Die Presse (729cm?) , VN Vorarlberger Nachrichten (391cm?) , OO Nachrichten (364cm?) , Salzburger Nachrichten (270cm?) , Die Presse (260cm?)

Die UN-Sanktionen gegen den Iran sind nach fast zehn Jahren wieder in Kraft, nachdem die Frist flir eine Einigung

zwischen Teheran und den Verhandlungspartnern Deutschland, GroBbritannien und Frankreich abgelaufen ist. Diese
Lander werfen dem Iran vor, gegen das Wiener Atomabkommen von 2015 verstoBen zu haben, insbesondere bei der »OBSERVER«

Urananreicherung. Die neuen Sanktionen beinhalten ein Waffenembargo und ein Verbot weiterer Urananreicherungen. Brand Infelligence
Irans AuBenminister Abbas Araghtschi kritisierte die MaBnahmen als rechtlich fehlerhaft und kiindigte eine harsche
Reaktion an. Die europaischen Lander forderten den Iran auf, von eskalierenden MalBnahmen abzusehen und sich an WWW.O bserve r.info

die Vereinbarungen zu halten.

Artikel Auflage Reichweite Flache easyAPQ
5 255 T 1290 T 2014 42 382 E
1

Schwerer Luftangriff auf Kiew

0

Kleine Zeitung (531cm?), VN Vorarlberger Nachrichten (161cm?), Tiroler Tageszeitung (140cm?) , Kleine Zeitung (130cm?)

Russland hat in der Nacht auf Sonntag Kiew und andere Teile der Ukraine mit einem massiven Luftangriff Gberzo-
gen, bei dem mehr als 40 Raketen und rund 500 Drohnen eingesetzt wurden. Der ukrainische Prasident Wolodymyr
Selenskyj berichtete von vier Toten und erheblichen Schaden an ziviler Infrastruktur. In Reaktion auf die Angriffe schloss
Polen teilweise seinen Luftraum im Stdosten des Landes. Selenskyj forderte die internationale Gemeinschaft auf,
Russland mit dem hartesten Druck zu konfrontieren und rief dazu auf, alle Importe aus Russland einzustellen, wahrend
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Chronik (4) zur Ubersich

Uberfiillung beim Oktoberfest

Salzburger Nachrichten (364cm?) , VN Vorarlberger Nachrichten (286cm?) , VN Vorarlberger Nachrichten (276cm?) , Tiroler Tageszeitung (250cm?)
, Osterreich (156cm?)

Das Oktoberfest in Minchen erreichte am Wochenende mit 300.000 gleichzeitig anwesenden Besuchern seine Kapa-
zitdtsgrenze, was zu einer vorubergehenden SchlieBung des Festgelandes fihrte. Die Polizei warnte vor weiteren YOBSERVER«
Neuankdmmlingen, wahrend einige Besucher von einer '‘Massenpanik' berichteten. Wiesn-Chef Christian Scharpf
bestatigte, dass das Sicherheitskonzept gut funktionierte, raumte jedoch ein, dass die Kommunikation wahrend der
Situation unglticklich war. Trotz der kritischen Stimmen gab es keine Verletzten, jedoch wurden zwei Panikattacken
registriert.

Brand Intelligence

www.observer.info
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Anyline wird KI-Unternehmen
"] r

Kurier (756cm?) , Kronen Zeitung (390cm?) , Die Presse (100cm?)

Das Wiener Start-up Anyline hat sich in den letzten Monaten stark verandert und plant, sich als KI-Unternehmen neu zu
positionieren. Gruinder Lukas Kinigadner berichtet von einem Riickgang der Mitarbeiterzahl von 100 auf 60, wahrend
die Umsatze stabil bleiben. Anyline fokussiert sich auf spezialisierte Anwendungen in der mobilen Datenerfassung,
insbesondere in der Text- und Bilderkennung. Trotz der Herausforderungen sieht Kinigadner Chancen fir Europa, da
kleine Teams durch Kl Innovationen vorantreiben kénnen, ohne auf umfangreiche Finanzierungen angewiesen zu sein.
Die nachsten Jahre versoricht er als snannend fur Unternehmer. die bereit sind. in Zeiten des Wandels zu artinden. «




Spo It (5) zur Ubersich

Austria Wien besiegt Rapid im Derby

Kronen Zeitung (1014cm?), Kurier (972cm?) , Osterreich (798cm?) , Kronen Zeitung (650cm?), Tiroler Tageszeitung (364cm?) , Kleine Zeitunqg (256cm?)
. Heute (231cm?) , Salzburger Nachrichten (208cm?) , Kronen Zeitung (120cm?) , OO Nachrichten (105cm?)

Rapid Wien hat im Derby gegen die Austria die erste Saisonniederlage in der FuBball-Bundesliga hinnehmen missen.

Im ausverkauften Allianz Stadion unterlag der Tabellenfuhrer mit 1:3. Nach einem Ausgleichstreffer durch Claude »OBSERVER«
Mbuyi in der zweiten Halbzeit zogen die Favoritner durch Tore von Abubakr Barry und Noah Botic davon. Lee Tae-
seok hatte die Austria bereits in der ersten Halbzeit in Fliihrung gebracht. Eine Rote Karte fur Philipp Wiesinger fiel .
nicht mehr ins Gewicht. Rapid-Coach Peter Stoger aul3erte sich enttauscht tber die Defensivleistung seines Teams www.observer.info

und betonte die Notwendigkeit, im kommenden Spiel gegen Lech Posen besser abzuschneiden.
Artikel Auflage Reichweite Fldche easyAPQ .
10 2426 T 77217 4718 252 T
"1 "r

Brand Intelligence

Marquez gewinnt zehntes MotoGP-Titel

Tiroler Tageszeitung (783cm?), Kleine Zeitung (630cm?) , OO Nachrichten (286cm?) , VN Vorarlberger Nachrichten (253cm?) , Osterreich (192cm?)
, Salzburger Nachrichten (168cm?) , Kurier (99cm?)

Marc Marquez sichert sich nach 2184 Tagen ohne Titel seinen zehnten MotoGP-Weltmeisterschaftsgewinn in Japan.
Der 32-Jahrige, der nach einer schweren Verletzung und mehreren Operationen zurtickkehrte, zeigte eine beeindru-
ckende Leistung und belegte den zweiten Platz hinter seinem Ducati-Teamkollegen Francesco Bagnaia. Trotz der harten
Konkurrenz und der Riickschlage in den letzten Jahren ist Marquez nun wieder an der Spitze und hat die Moglichkeit,
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